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cro-sociale (un ¢ helles d’observation de I’anthropologie

échelle meso-sociz
icro-individuelle

1ode pour apprendre a :
se décentrer par rapport a la focale occidentale
- changer d’échelle en fonction du probleme posé




esgrandes echelles d'observation de la
consommation et des objets



Echelle macro sociale

GUENON voit a une e
Alsparartiaune autr '

Echelle neur_obiologique L’acteur apparait ou disparait

en fonction des échelles
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Aujourd’hui : ou est le centre ?
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Les Echos
1/12/2009
Les flux de containers



p 1acro ou les enjeux géopolitiques des
s materielles de production des objets

de : la zone himalayenne est une zone clé
res, comme ceux nécessaire, par exemple, a la

ent en eau pour toute 1’ Asie continentale.
assources mondiales de métaux rares et

trole 80% de ce marché. _
hine investit en Australie pour les matieres premieres.

ouve la méme tension entre la Chine et les USA associées
n, a Taiwan et a la Corée du Sud.

sions internationales ne sont donc pas uniquement d’ordre
omique, mais aussi militaire du fait de la compétition extrémement
sur les terres agricoles, les usages de I'eau, les matiéres premieres et

= Un des njeux de la consommation économe, en faisant baisser la pression
pour l"acces a ces ressources rares, est de faire baisser ces tensions, méme
si cela semble un peu utopique aujourd hui.

m L’ensemble de ces tensions ont une influence sur les cours des

matieres premieres qui sont a la base de toute production d’objets
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helle micro-

ique des objets
es et la transsubstantiation

ie sociale des objets



INPa fonction

syanbolique des
IPJELS

I"alliance entre les vivants et les morts

1en SOCie
liale, communautaire

orcer les liens d’appartenance
ationale

ournement des morts a Madagascar ou Famadihana



O Qui retrouve une foncti hropologique ancienne qui releve de
« |"animisme » en donnant une ame, une énergie, une promesse au
produit associé au design et au packaging

0 Elle permet la transsubstantiation, le changement de substance, d'un
objet en personne par la marque.

O La marque devient une personne qu’il faut aimer, en qui il faut avoir
confiance et a laquelle il faut rester fidele, ce qui peut se rapprocher du
culte des ancétres et de la fidélité sans cesse renouvelée




Liitineraire de transsubstantiation
publicitaire

Marketing Distribution Achat Usage Déchet

- C&l Publicité Rangement Remise en
- Matiere Packaging — circulation
Premiére LA gy '
Aétaux ol RO

rares _i!.}

Transsubstantiation publicitaire
Et enchantement de la distribution

Contestation
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1 vie sociale des

« cooling » et parachute social



bjets circulent dans le temps et dans

wespace [ la place de la marchandise, du
« dechets » et du don

e montre que le sens et 'utilité des
onction des étapes de leur circulation.

existe plusieurs moments de déclenchement de la mise
en circulation des o une fois "achat effectué.

es moments suivent pour une part les étapes du cycle de

les déménagements,

s fétes ou anniversaires

la retraite

- éritage, etc.

@ un meéme objet en fonction de sa vie sociale, pour
reprendre Appadurai et Kopitotf, peut changer de
valeur et de sens, devenir don ou redevenir
marchandise, comme le réfrigérateur qui circule au
sein de la famille entre parents et enfants pour terminer
chez Emmaiis et reparti vers une nouvelle vie...







irculerles objets doivent étre « refroidis »
le « cooling » des objets

vilité » des cadeaux dépend
du degré de distance entre le
piendaire et de la pertinence du

’lus les cadeaux sont offerts par des personnes proches, plus ils
ont chauds émotionnellement et sont donc difficile a revendre.

ais, a l'inverse, plus ils sont offerts par des personnes
2loignées affectivement plus il est envisageable de les revendre.

e fait que le cadeau soit chaud peut aussi varier en fonction de

ymbreux facteurs comme le fait d’étre un objet lié ou non au

OIPS.

\ = Le «refroidissement » est le processus mental qui

donne l"autorisation a une personne de revendre un

cadeau. PriceMinister en simplifiant le processus de
revente des cadeaux agit comme un dispositif qui
régule ce processus mental.



Bralant

Cadeauqu’on ne songe pasa
revendre tant est grande sa
valeur plaisir, affective, ...
Ex : bijou offert par son
\ compagnon.

A

v

non
ertinent ox
p Froid Tiede
Cadeau que I'on pourra vendre
dansun avenir proche. Ex : une
BD sympa offerte par un
collegue.

Cadeauvite revendu :
Ex:DVD « navet »
recu par sa belle meére.



moyennes qui sont
hantillon:

re 8,8% dans la moyenne frangaise,
o d’employés contre 16,4% en moyenne
% de sans emploi contre 10%

lasses sont les plus touchées par la crise, elles ont besoin de gagner de I’argent pour
or les dépenses contraintes comme 1’électricité, le logement, la mobilité ou les loisirs
roniques. Une partie des reventes s’explique par la crise et par cette nécessité.

s sites de C to C, comme Priceminister, jouent un
role d"amortisseur de la crise comme une nouvelle
forme de « mont de piété » ou de crédit municipal.

@  Enquéte et modélisation de décembre 2010, réalisée pour Priceminister par D. Desjeux



jormade




1omades : mobilite et
energie

1e nous portons sur nous au quotidien :
eléphone portable, MP3, ordinateur portable, écouteurs
bijoux, les produits cosmétiques

es

L « 9 C
dit Jena Claude Kauf:

T 108(S :

ybiets liés au réseau social, co

jets jetables : briquets Bic, moucho

main pour la femme (le « poids de la famille »
ans son dernier livre) et I’attaché case pour

ocenda
Kleenex, montres Swatch, lingettes.

technologique est un facteur de « nomadisation » d’objets
ent fixes.

onomie des batteries en constante évolution

niniaturisation de plus en plus poussée ont permis I'essor du téléphone et de
I"ord eur portables.

m Mais il reste un facteur limitant au caractere nomade de ces objets : il est
nécessaire de trouver une prise électrique pour recharger les batteries...




a mobilite classique et la nouvelle
mobilite

lque Sous-

N 1ad e L1 C
‘Saharienne (19

Q
O

omme d’affaires a I’aéroport
le Hong Kong avec un
éphone portable (1997)




‘culation urbaine

E—

' 2008 Guangzhou, 2¢™ niveau de rue

Photos D. Desjeux



scene de soi

expose



ences Culturelles

Voiles:
Téléphone
et télévision

ey -t 8 il représente autant
o B | un mouchoir,

| 45 - qu’un sopalin,
qu'un papier toilette

f Son sens est différent:;
:
I



xXposer

le drapeau américain devant sa maison

‘m - *"‘

Photos D. Desjeux



ontrer de facon visible

2l, I'arme est portée en faisant de courses (achat de bijoux)

Photos D. Desjeux



Cacher

D03, Algérie, cacher les cheveux

Photos D. Desjeux



MIXE; Classe moyenne sup : les
JPJELS de la m se en scene de soi

-
e

ou, cosmeétique de luxe 2011 04 Shanghai, vitrine quartier francais

Photos D. Desjeux



YSMETHODE DES CYCLE DE

. , dans la construction
identitaire

L’exemple des étapes dela
ormations du sac de I'enfance a la
jeunesse




Viethode : grille d’observation

de leurs usages, en fonction des étapes des cycles
fortement autour des cycles scolaires

ac; pernod, biere;
aires, mixtes ; mono-usages, multi-usages
n, transgression

: esthétig ‘
fonctions sociales : intég
pments : le jour, la nuit (a }
enements déclencheurs : féte, changement d’école, crise familiale, etc.
e de la marque : forte, faible

ation de la diversité des pratiques possibles (en général trois
sur un continuum)

es ne sont jamais strictes (comme entrer fin du lycée et

1niversi
Les résultats ne sont valides que pour des groupes sociaux proches (la
généralisation limitée)




Les objets co

ofd by e Matiére
Ecole maternelle Fonction

Usage
Forme
La marque

Etapes
/
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http://www.koodza.fr/arpenaz-10-jr-06_15_36372.htm

tape, I'ecole primaire : le sac
‘houvel objet transitionnel

s le sens ou je I'avais tou
le sac a part entiere. »

mettre des bonbons ou des jeux.

ac » a principalement une fonction de sécurisation

e. Sa fonction utilitaire est faible.

1e joue déja un role dés cette étape ce qui n’est pas le
cas de tous les produits de consommation.

le temps avec moi, servant plus d’ours



Peelape, llecole primaire : un premier processus de
conformite au groupe par la marque

e, le sac peut-étre un cartable qui se porte a la
e fonction utilitaire, porter les « [ivres, les

51 étre U le de forme rectangulaire qui se

ans le dos. Ce n’es encore un sac a dos.

yrtance de la marque apparait, pour certains, en fin
primaire « ou il était de bon ton d’avoir un ‘Kikers’. »

ion et la forme du sac commencent a évoluer.

que devient un facteur plus important de conformité
DEe.




BEllC efape, le college : le sac a dos
ou en bandouliere

aire son apparition a la fin de I'école primaire mais

aiment la norme de groupe au college :

1 cartable est un facteur discriminant. C'est une modalite

‘agit pour chacun d’étre « cool », c’est-a-dire conforme
necessairement le sac a dos. »

¢ stigmatisant au moment ou

0 grand ». Le sac a dos va rester la

style d’appare
rtable fait enfant. Il e
escent cherche a deveni
jusqu’a la fin du lycée.
ere du sac a dos peut évoluer.
devenir moins rigide « et se porte sur une épaule, ou sur les deux mais
le angles amples, laissant le sac legerement tomber sur les fesses. »

. e du évolue sac. Il n'est plus seulement utilisé pour aller a
I"école, mais aussi pour les sorties entre amis.

=@ Sa forme peut se diversifier. En effet le sac a dos peut avoir une
variante, le sac en bandouliere.




1€meatape, le lycée :

lycée des marques comme Nike ou Adidas
sortant. Mais ce ne sont pas les seules

semble qu’en 2000-2001, le sac
ercee.

‘est le signe distinctif de celui qui veut faire « cool » et qui peut se
Quer d appartenir a une classe ‘moyenrne sup’, » car son prix est
6. « Plusieurs de mes camarades dont moi, avons économisé pour
011 un et montrer que nous aussi on en avait un. »

er un Eastpack c’est a la fois s’intégrer au groupe de
ocarcons et fille, tout en s’en distinguant grace a
ription d"un nom de chanteurs, d"un nom de groupe de
musique de hard rock ou autre qui permet une forme
d’individualisation dans la sécurité que donne le groupe.




ESEIgNes delappartenance et de la differenciation, de la
stigmatisation et de la valorisation

oment du college et du lycée c’est I'importance:

g€ L
¢ la diversité des sig
e individuelle grace a la
ins ou de copines.

e, la norme sociale et la symbolique de la marque
isent pour participer a la construction du groupe, fpour en
es frontieres et par la les limites de ceux qui n’en font pas

| participent a la construction d’une
diation d"un collectif, le groupe

On se
I"'oppositi

= struit autant par l’appartenance au groupe et que par

, voire la stigmatisation de 'autre.




FRransition entre le lycee et l'universite : les sorties et
ESREEC a main, le flou des frontieres du moment du
passage

ée, le sac a dos peut étre
ans les soirées pour adopter un sac a
2

elle étape du cycle de vie, celle d'une plus
le son identité féminine.

evolution du sac indique une sorte de
spécialisation des usages sociaux du sac : le sac a
os utilitaire, le sac a main identitaire.



a dos peut perdurer, mais les pratiques, la matiere, le
les formes et la nature du sac se diversifient.

k peut étre tou{'ours présent mais son role devient
ourses ou a aller faire du sport. Il perd de sa force

er par rapport a celui du lycée.
saisons, « avec des couleurs plus vives en été

aussi varier en fonction de
hres en hiver. »

ertaines, le sac a main en cuir et les chaussures a talon constituent les
rands marqueurs du passage au statut de femme (cf. R Belk). Plus
ement le cuir est un fort sighe de passage vers 1'étape adulte. Il est

1 signe de distinction sociale entre strates sociales, un peu comme la
lutte du tissu contre le cuir...

B Pour d’autres, I'entrée a 1'université se traduit par « le passage au sac en tissu
épais, se portant sur une épaule » multi-usages et qui peut autant servir pour
aller dans les soirées, a un diner de famille qu’a un entretien de stage.




I 'marqueur de genres : le
sac et la serviette

ur de genre avec l'apparition de la serviette pour les
in pour les filles.

ibée.
our un marqueur de différenciation sociale
1ez Longchamp ou dans une boutique dans

e sac es
e du métro. »
sac ne s’achete plus chez Go spo
alisées. :
e nouvelle étape de la construction identitaire féminine. Les sacs
pccasions de cadeaux voire d'une « forte complicité entre la mére et

Décathlon » mais dans des boutiques

versité reflete la diversité des statuts du jeune adulte entre:
qui travaillent et ceux qui ne travaillent pas
1i sont célibataires et ceux qui sont en couple.

B Le sac est un des nombreux analyseurs de ce passage mais c’est un analyseur
multi-signes dont la marque peut devenir ou non un élément central.




III . steme d’objets

vent le fonctionnement est a base d” énergie qui et en
n de devenir a termes une ressource rare et couteuse
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teme d'objets concrets (objets nomades)

1 telephone portable (1999)

Cabe




swetenie dobjets concrets (objets sedentaires)

It o

Photos D. Desjeux



Le maquillage : un systeme d’objets
concrets des ,,o,duits aux vetements

Aux USA, le maquillage : une pratiq
(objets, espace, compétence, Vet

Robe pour sortir jupe pour le travail



sonclusion le rapport aux objets entre le
chaud et le froid

> ou moins fort aux objets peut varier en fonction des
es de vie ou des cultures.

ie aussi en fonction de la distance et de la
SSOC] Jut:ll

peut s’appliquer & Jue, le role de la publicité étant de réchauffer sans

e le rapport a la marque objets

hinois on décrit la proximité orce du lien entre amis par le terme shu2 qui

ifie a la fois une amitié solide et un plat bien cuit ou un fruit mur

de cette chaleur émotionnelle associée a certains objets, la remise

ulation des objets, The Social Life of Things, d’ Appadurai, demande

‘ﬁr des pratiques de cooling, de refroidissement, le « refreshing »

acken

< 5 objets ne circulent pas.

Une tie des Placards frangais sont remplis d’objets non utilisés, ce sont des sortes

de cimetiéres d ob%'ets—cadeaux, mais qui ont au moins une utilité, celle de rappeler le
lien social avec la famille ou les amis.

Les objets sont au coeur du lien social. IIs sont les conditions matérielle de

son fonctionnement. C'est pourquoi ils passent sans cesse du froid au

« cuit » (shu2) et du cuit au cooling

@ Merci pour votre attention



