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 Macro-sociale 
 Meso-sociale  
 Micro-sociale (un des deux échelles d’observation de l’anthropologie 

avec l’échelle meso-sociale) 
 Micro-individuelle 

Méthode pour apprendre à : 
 se décentrer  par rapport à la focale occidentale  
 changer d’échelle en fonction du problème posé 
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Montée des classes moyennes urbaine dans 
les BRICs ; Crise financière, économique et 
sociale ; 
Le choc alimentaire mondial; compétition pour 
l’accès à énergie et aux matières premières 

Le système d’action politico-économique 
alimentaire en France et en Europe 
les groupes de pression de plus en plus 
important avec montée de l’arbitrage 
des tribunaux 

Le système de gestion domestique de la 
Consommation (méthode des itinéraires , 
Méthode des cycles vie) 
 

La consommation individuelle 

Échelle des « cellules » 

 
Géopolitique 

 

Les 4 grands clivages : strates ou classes, 
sexe ou genre, âge ou génération, cultures 
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Echelle macro sociale 

Echelle meso sociale 

Échelle micro sociale 

L’acteur apparaît ou disparaît  
en fonction des échelles 

Échelle neurobiologique 

Échelle micro individuelle 

Fluidité et rugosité de la diffusion des 
innovation et du marché 
en fonction des échelles 
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Un puzzle 
Chinois 
pour enfant 

Photo D. Desjeux 



Les Echos 
1/12/2009 
Les flux de containers 



 Tension avec l’Inde : la zone himalayenne est une zone clé 
 pour les minerais rares, comme ceux nécessaire, par exemple, à la 

téléphonie mobile 
 et pour l’approvisionnement en eau pour toute l’Asie continentale.  
 La Chine possède 50 % des ressources mondiales de métaux rares et 

contrôle 80% de ce marché.  
 La Chine investit en Australie pour les matières premières. 

 On retrouve la même tension entre la Chine et les USA associées 
au Japon, à Taiwan et à la Corée du Sud.  
 Les tensions internationales ne sont donc pas uniquement d’ordre 

économique, mais aussi militaire du fait de la compétition extrêmement 
forte sur les terres agricoles, les usages de l’eau, les matières premières et 
l’énergie. 

 Un des enjeux de la consommation économe, en faisant baisser la pression 
pour l’accès à ces ressources rares, est de faire baisser ces tensions, même 
si cela semble un peu utopique aujourd’hui. 

 L’ensemble de ces tensions ont une influence sur les cours des 
matières premières qui sont à la base de toute production d’objets 
 



Herald Tribune May 3, 2011 



1 - La fonction symbolique des objets 

2 - La méthode des itinéraires et la transsubstantiation 
publicitaire 

3 - La vie sociale des objets 



Permettre de renouveler l’alliance entre les vivants et les morts 

Créer du lien social et renforcer les liens d’appartenance 
familiale, communautaire et nationale 

Le retournement des morts à Madagascar ou Famadihana 



La transformation de la matière en objet consommable, de la R&D à 
l’espace domestique se fait aussi grâce à un processus symbolique 
autour de la publicité : 

 Qui retrouve une  fonction anthropologique ancienne qui relève de 
« l’animisme » en donnant une âme, une énergie, une promesse au 
produit associé au design et au packaging 

 Elle permet la transsubstantiation, le changement de substance, d’un 
objet en personne par la marque.  

 La marque devient une personne qu’il faut aimer, en qui il faut avoir 
confiance et à laquelle il faut rester fidèle, ce qui peut se rapprocher du 
culte des ancêtres et de la fidélité sans cesse renouvelée 



R et D 
C & D 
Matière  
Première 
Métaux  
rares 

Marketing 
Publicité 
Packaging 
 

Distribution Achat 

Rangement 

Usage Déchet 
Remise en 
circulation 

Contestation 

Transsubstantiation publicitaire 
Et enchantement de la distribution 



Herald Tribune, May 21, 2011 



Remise en circulation : « cooling » et parachute social 

Les objets nomades 



 L’anthropologie montre que le sens et l’utilité des 
objets varient en fonction des étapes de leur circulation. 
 Il existe plusieurs moments de déclenchement de la mise 

en circulation des objets une fois l’achat effectué. 
 Ces moments suivent pour une part les étapes du cycle de 

vie : 
 les déménagements, 
 les fêtes ou anniversaires 
 la retraite 
 l’héritage, etc. 

 un même objet en fonction de sa vie sociale, pour 
reprendre Appadurai et Kopitoff, peut changer de 
valeur et de sens, devenir don ou redevenir 
marchandise, comme  le réfrigérateur qui circule au 
sein de la famille entre parents et enfants pour terminer 
chez Emmaüs et reparti vers une nouvelle vie… 



 Les cadeaux de Noël peuvent suivre trois 
circuits 

 ils peuvent être gardés,  

 ils peuvent être donnés ou échangés de façon non 
marchande 

 ou être remis dans la sphère marchande grâce à des 
sites comme Priceminister. 

 



 La « revendabilité » des cadeaux dépend 
principalement du degré de distance entre le 
donateur et le récipiendaire et de la pertinence du 
cadeau. 
 Plus les cadeaux sont offerts par des personnes proches, plus ils 

sont chauds émotionnellement et sont donc difficile à revendre. 
 Mais, à l’inverse, plus ils sont offerts par des personnes 

éloignées affectivement plus il est envisageable de les revendre.  
 Le fait que le cadeau soit chaud peut aussi varier en fonction de 

nombreux facteurs comme le fait d’être un objet lié ou non au 
corps.  

 Le « refroidissement » est le processus mental qui 
donne l’autorisation à une personne de revendre un 
cadeau. PriceMinister en simplifiant le processus de 
revente des cadeaux  agit comme un dispositif qui 
régule ce processus mental. 
 



 



 La remise en circulation peut se combiner à un effet de 
crise économique.  

 Les pratiquants de la remise en vente se recrutent 
surtout dans les classes moyennes qui sont 
surreprésentées dans l’échantillon: 
 18% de cadres et professions libérales contre 8,8% dans la moyenne française, 
 28,9% d’employés contre 16,4% en moyenne 
 12,1% de sans emploi contre 10% 
 Ces classes sont les plus touchées par la crise, elles ont besoin de gagner de l’argent pour 

payer les dépenses contraintes comme l’électricité, le logement, la mobilité ou les loisirs 
électroniques. Une partie des reventes s’explique par la crise et par cette nécessité. 

 Les sites de C to C, comme Priceminister, jouent un 
rôle d’amortisseur de la crise comme une nouvelle 
forme de « mont de piété » ou de crédit municipal.  
 

 
 
 

 Enquête et modélisation de décembre 2010, réalisée pour Priceminister par D. Desjeux 
 



Tradition et modernité 



 Ce sont les objets que nous portons sur nous au quotidien : 
 Les objets techniques : téléphone portable, MP3, ordinateur portable, écouteurs 
 Les objets esthétiques : Les bijoux, les produits cosmétiques 
 Les objets du temps : les montres 
 Les objets de « portage » : Le sac à main pour la femme (le « poids de la famille » 

come dit Jena Claude Kaufmann dans son dernier livre) et l’attaché case pour 
l’homme 

 les objets liés au réseau social, comme l’agenda 
 Les objets jetables : briquets Bic, mouchoirs Kleenex, montres Swatch, lingettes. 

 

 Le progrès technologique est un facteur de « nomadisation » d’objets 
originellement fixes.  
 L’autonomie des batteries en constante évolution 
 la miniaturisation  de plus en plus poussée ont permis l’essor du téléphone et de 

l’ordinateur portables. 

 Mais il reste un facteur limitant au caractère nomade de ces objets : il est 
nécessaire de trouver une prise électrique pour recharger les batteries… 
 



 Nomade de l’Afrique Sous-
Saharienne (1978) 

 

 Homme d’affaires à l’aéroport 
de  Hong Kong avec un 
téléphone portable (1997) 



2011 04, Train rapide Hangzhou-Shanghai 

Photos D. Desjeux 

2008 Guangzhou, 2ème niveau de rue 



Le caché, le montré et l’exposé 



Papier toilette  
exposé en  
Chine dans  
le salon,  
une pièce  
publique (1997) 

Son sens est différent:  
il représente autant  
un mouchoir,  
qu’un sopalin,  
qu’un papier toilette 

Plutôt caché 
dans une  
pièce intime  
aux USA 1998)  
et en France (2002) 

Voiles:  
Téléphone 
 et télévision 



2000, USA, exposer le drapeau américain devant sa maison 

Photos D. Desjeux 



2004, Israel, l’arme est portée en faisant de courses (achat de bijoux) 
 

Photos D. Desjeux 



2003, Algérie, cacher les cheveux 

Photos D. Desjeux 



2010 11 Guangzhou, cosmétique de luxe 2011 04 Shanghai, vitrine quartier français  

Photos D. Desjeux 



La fonction des objets dans la construction 
identitaire  

L’exemple des étapes de la 
transformations du sac de l’enfance à la 

jeunesse 



 Repérer les objets et de leurs usages,  en fonction des étapes des cycles 
de vie qui s’organisent fortement autour des cycles scolaires 
 Leur matière : tissus, cuir 
 Leur « forme » : cartable, sac; pernod, bière;  
 Les usages : esthétiques, utilitaires, mixtes ; mono-usages, multi-usages 
 Les fonctions sociales : intégration, transgression 
 Les moments : le jour, la nuit (alcool) 
 Les événements déclencheurs : fête, changement d’école, crise familiale, etc. 
 La place de la marque : forte, faible 

 Généralisation de la diversité des pratiques possibles (en général trois 
à quatre sur un continuum) 

 les frontières ne sont jamais strictes (comme entrer fin du lycée et 
université) 

 Les résultats ne sont valides que pour des groupes sociaux proches (la 
généralisation limitée) 



1ère étape 
Ecole maternelle 

Objet transitionnel suite de la peluche 
La marque commence à jouer un rôle 
Usage utilitaire faible 

2ème étape 
École primaire Forme rectangulaire 

Matière : rigide 
Usage utilitaire plus fort 
L’importance de la marque augmente 

Eastpack (Nike, Adidas) 
La domination de la marque 
liée aux pairs et signes perso 
Mais stigmatisation des autres 

4ème étape 
Le lycée 

3ème étape 
Le collège 

5ème étape  
L’université 

6ème étape 
Le travail 

Fin du cartable qui fait enfant. 
Forme: sac à dos/sac en bandoulière 
Signe d’appartenance au groupe de pairs 
Usage : école et sorties entre amis 
Matière souple; sortie/école,  

Matière 
Fonction 
Usage 
Forme 
La marque 

Les objets comme moyen  
de la construction identitaire 

Apparition de deux usages : sortie et cours, 
du cuir (et chaussures à talon) 
Plus petite taille du sac, marque moins exhibées 

Le sac et la serviette en cuir, comme indicateur des étapes 

Etapes 

http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.fete-enfants.com/rentree-enfants/rentree-images/cartable.gif&imgrefurl=http://www.fete-enfants.com/rentree-enfants/rentree-enfants-quiz.htm&h=150&w=200&sz=10&tbnid=w8f5q1yvK6ZOZM:&tbnh=78&tbnw=104&prev=/images?q=photo+cartable&start=3&sa=X&oi=images&ct=image&cd=3
http://www.koodza.fr/arpenaz-10-jr-06_15_36372.htm


 Contrairement au maquillage la première étape du cycle de vie 
de l’usage d’un sac peut démarrer très tôt : 

 « A partir de mes quatre ans, jusqu’à l’entrée à l’école primaire, les 
sacs possédés sortaient tout droit de chez Walt Disney. » 

 Le sac remplace la pluche. C’est un objet transitionnel 

  « dans le sens où je l’avais tout le temps avec moi, servant plus d’ours 
que de sac à part entière. » 

 Il sert à mettre des bonbons ou des jeux. 

 Le « sac » a principalement une fonction de sécurisation 
affective. Sa fonction utilitaire est faible. 

 La marque joue déjà un rôle dés cette étape ce qui n’est pas le 
cas de tous les produits de consommation.  



 Pendant l’enfance, le sac peut-être un cartable qui se porte à la 
main et qui prend une fonction utilitaire, porter les « livres, les 
cahiers et la trousse. » 

 Il peut aussi être un cartable de forme rectangulaire qui se 
porte dans le dos. Ce n’est pas encore un sac à dos. 

 L’importance de la marque apparaît, pour certains, en fin 
d’école primaire « où il était de bon ton d’avoir un ‘Kikers’. » 

 La fonction et la forme du sac commencent à évoluer. 

 La marque devient un facteur plus important de conformité 
au groupe. 



 Le sac à dos peut faire son apparition à la fin de l’école primaire mais 
surtout il devient vraiment la norme de groupe au collège :  
 « venir au collège avec un cartable est un facteur discriminant. C’est une modalité 

d’exclusion à un âge où il s’agit pour chacun d’être « cool », c’est-à-dire conforme 
à un style d’apparence incluant nécessairement le sac à dos. » 

 Le cartable fait enfant. Il est donc stigmatisant au moment où 
l’adolescent cherche à devenir « un grand ». Le sac à dos va rester la 
norme jusqu’à la fin du lycée. 

 La matière du sac à dos peut évoluer. 
 Il peut devenir moins rigide «  et se porte sur une épaule, ou sur les deux mais 

avec les sangles amples, laissant le sac légèrement tomber sur les fesses. »  

 L’usage du évolue  sac. Il n’est plus seulement utilisé pour aller à 
l’école, mais aussi pour les sorties entre amis. 

 Sa forme peut se diversifier. En effet le sac à dos peut avoir une 
variante, le sac en bandoulière. 



 Au collège et au lycée des marques comme Nike ou Adidas 
jouent un rôle important. Mais ce ne sont pas les seules 
marques. 

 D’après les étudiantes il semble qu’en 2000-2001, le sac 
Eastpack ait fait une forte percée. 
 « C’est le signe distinctif de celui qui veut faire « cool » et qui peut se 

targuer d’appartenir à une classe ‘moyenne sup’, » car son prix est 
élevé. « Plusieurs de mes camarades dont moi, avons économisé pour 
en avoir un et montrer que nous aussi on en avait un. » 

 Acheter un Eastpack c’est à la fois s’intégrer au groupe de 
pairs, garçons et fille, tout en s’en distinguant grâce à 
l’inscription d’un nom de chanteurs, d’un nom de groupe de 
musique de hard rock ou autre qui permet une forme 
d’individualisation dans la sécurité que donne le groupe. 



 Ce que monte le moment du collège et du lycée c’est l’importance: 
 de la forme du sac 
 de sa matière 
 de sa marque 
 de son usage 

 et donc la diversité des signes qui participent à la construction d’une 
identité individuelle grâce à la médiation d’un collectif, le groupe 
de copains ou de copines. 

 La matière, la norme sociale et la symbolique de la marque 
s’entrecroisent pour participer à la construction du groupe, pour en 
marquer les frontières et par là les limites de ceux qui n’en font pas 
partis. 

 On se construit autant par l’appartenance au groupe et que par 
l’opposition, voire la stigmatisation de l’autre. 



 A la fin du lycée, le sac à dos peut être 
« abandonné dans les soirées pour adopter un sac à 
main, imitation cuir. » 

 Un nouvel usage apparaît, celui de la sortie, 
lesquelles sorties peuvent bien sûr exister dés le 
collège. 

 Prendre un sac à main est l’indicateur d’une 
nouvelle étape du cycle de vie, celle d’une plus 
fort de son identité féminine. 

 L’évolution du sac indique une sorte de 
spécialisation des usages sociaux du sac : le sac à 
dos utilitaire, le sac à main identitaire. 



 A l’université, le sac à dos peut perdurer, mais les pratiques, la matière, le 
rapport à la marque, les formes et la nature du sac se diversifient. 

 Le sac de marque Eastpack peut être toujours présent mais son rôle devient 
pratique, aider  à faire les courses ou à aller faire du sport. Il perd de sa force 
symbolique. 

 La taille du sac peut aussi diminuer par rapport à celui du lycée.  
 Il peut aussi varier en fonction des saisons, « avec des couleurs plus vives en été 

et sombres en hiver. » 
 Le cuir, quasiment absent pendant l’adolescence fait maintenant son 

apparition.  
 Pour certaines, le sac à main en cuir et les chaussures à talon constituent les 

deux grands marqueurs du passage au statut de femme (cf. R Belk). Plus 
généralement le cuir est un fort signe de passage vers l’étape adulte. Il est 
aussi un signe de distinction sociale entre strates sociales, un peu comme la 
lutte du tissu contre le cuir… 

 Pour d’autres, l’entrée à l’université se traduit par « le passage au sac en tissu 
épais, se portant sur une épaule » multi-usages  et qui peut autant servir pour 
aller dans les soirées, à un dîner de famille qu’à  un entretien de stage. 



 Le sac est un marqueur de genre avec l’apparition de la serviette pour les 
garçons et du sac à main pour les filles. 

 La marque est moins exhibée. 
 Le lieu d’achat devient à son tour un marqueur de différenciation sociale 

suivant que le sac est acheté « chez Longchamp ou dans une boutique dans 
l’enceinte du métro. » 
 « Le sac ne s’achète plus chez Go sport ou Décathlon » mais dans des boutiques 

spécialisées. 

 C’est une  nouvelle étape de la construction identitaire féminine. Les sacs 
sont des occasions de cadeaux voire d’une « forte complicité entre la mère et 
la fille. » 

 Cette diversité reflète la diversité des statuts du jeune adulte entre: 
 Ceux qui travaillent et ceux qui ne travaillent pas 
 ceux qui sont célibataires et ceux qui sont en couple. 

 Le sac est un des nombreux analyseurs de ce passage mais c’est un analyseur 
multi-signes dont la marque peut devenir ou non un élément central. 



La fonction pragmatique des objets  

 Un objet ne fonctionne pas seul. 

 Il est entouré d’autres objets qui conditionne sont 
fonctionnement 

 Souvent le fonctionnement est à base d’ énergie qui et en 
train de devenir à termes une ressource rare et couteuse 



Photos D. Desjeux 
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Robe pour sortir jupe pour le travail 

maquillage 
Les outils 
du maquillage 

Aux USA, le maquillage : une pratique globale  
(objets, espace, compétence, vêtements…) (2009) 



 L’attachement plus ou moins fort aux objets peut varier en fonction des 
générations, des cycles de vie ou des cultures.  

 La valeur d ‘un objet varie aussi en fonction de la distance et de la 
proximité associée au lien social 
 ceci peut s’appliquer à une marque, le rôle de la publicité étant de réchauffer sans 

cesse le rapport à la marque et aux objets 
 En chinois on décrit la proximité et la force du lien entre amis par le terme shu2 qui 

signifie à la fois une amitié solide et un plat bien cuit ou un fruit mur 

 Du fait de cette chaleur émotionnelle associée à certains objets, la remise 
en circulation des objets, The Social Life of Things, d’Appadurai, demande 
de mobiliser des pratiques de cooling, de refroidissement, le « refreshing » 
de Mckracken 

 Certains objets ne circulent pas.  
 Une partie des placards français sont remplis d’objets non utilisés, ce sont des sortes 

de cimetières d’objets-cadeaux, mais qui ont au moins une utilité, celle de rappeler le 
lien social avec la famille ou les amis.  

 Les objets sont au cœur du lien social. Ils sont les conditions  matérielle de 
son fonctionnement. C’est pourquoi ils passent sans cesse du froid au 
« cuit » (shu2) et du cuit au cooling 

 Merci pour votre attention 


